Evenemententheorie (PR-activiteiten)

Taak 5: persbericht

Persbericht: middel om op een zakelijke, objectieve en efficiënte wijze de aandacht van de pers te trekken en grotere groepen mensen te bereiken. Een persbericht bevat nieuwswaarde en heeft een informerend karakter.
Onder 'nieuwswaarde' wordt verstaan; de actualiteit van de informatie (recente ontwikkelingen), de belangrijkheid van de informatie (uit de praktijk blijkt, hoe negatiever, hoe belangrijker), de afwijking van de informatie (nieuws dat afwijkt van gangbaar nieuws), de belangstelling in de informatie (informatie die doelgroepen interessant vinden) en de autoriteit (komt het van een belangrijke bron).
Voordelen van het plaatsen van een persbericht in een massamedium 

· Het bereik van veel mensen tegelijkertijd
· Een persbericht in de massamedia bereikt snel de doelgroep
· Een persbericht in de massamedia wordt doorgaans beschouwd als betrouwbaar; 

· Er zijn geen kosten verbonden aan het plaatsen van een bericht (free publicity)
Nadelen persbericht

· Een persbericht geeft geen zekerheid van vermelding of plaatsing in de media
· Men heeft geen zekerheid wanneer en/of waar het persbericht wordt geplaatst
· Het persbericht wordt niet altijd onverkort en onveranderd gepubliceerd (journalisten halen er vaak uit wat interessant is en de rest wordt niet vermeld)
Stappenplan voor het schrijven van een persbericht

Bepaal eerst voor welk medium jouw boodschap interessant is (wie zijn de kijkers, lezers of luisteraars? Landelijk of regionaal?)

· Zet boven aan het vel: PERSBERICHT 

· Zet enkele regels daaronder de kop, die in enkele woorden het nieuws moet samenvatten waar het persbericht over gaat. 

· Vermeld ook de datum. 

· Het nieuws staat in de eerste alinea. Begin met een lead (vetgedrukt), waarin je de 5 w’s behandelt: Wie, Wat, Waar, Wanneer, Waarom.

· In de tweede en volgende alinea's komt de toelichting

· Maak het bericht niet langer dan één A4-tje 

· Geef feitelijke informatie, maak geen reclame.

· Gebruik actieve taal  (dus geen lijdende vorm). 

· Schrijf onderaan het persbericht wie gebeld kan worden voor nadere informatie, ook buiten kantoortijd. 

· Zorg dat duidelijk is wie de afzender is. 

· Het persbericht moet er netjes uitzien. Hanteer 1,5 regel wit tussen de regels en zorg voor ruimte tussen de alinea's.
· Gebruik tussenkopjes om je tekst nog duidelijker te maken.
· Zorg voor een juiste adressering.

Opdracht: een persbericht schrijven 

Om de fanclubdag van jouw band te promoten, ga je een persbericht versturen naar de media. Je mag zelf kiezen naar wie je het stuurt. Natuurlijk wordt jouw stuk alleen geplaatst als het goed geschreven is en ook nieuwswaarde bevat.
· Maak eerst een schema met de 5 W-vragen. Geef ook de antwoorden op deze 5 vragen.  

· Schrijf vervolgens het persbericht voor de fanclubdag van jouw band. Houd je aan het stappenplan.
