Herkansingsopdracht Public Relations-activiteiten cohort 2004  

Module I CCA08.4/3 onderdeel van Pers en Public Relations 

Voor de cursist

In deze reader vind je de leerstof van de Module PR-activiteiten CCA08.4/3 uitgewerkt in opdrachten. 

Je werkt de leerstof zelfstandig door.

Vanuit de Module word je telkens verwezen naar het Handboek waarin de theorie staat.

De antwoorden en uitwerkingen komen in je logboek te staan. Dit logboek vormt het uitgangspunt voor de presentatie.

Blokindeling

De herkansingsmodule PR-activiteiten bestaat uit de blokken:

1. Evenementen

2. Perscontacten

Case PR-activiteiten 

Herkansingsopdracht cohort 2004

Inleiding

Elk jaar krijgen derdejaars leerlingen Marketing & Communicatie en eerstejaars leerlingen Euromarketing en Management de kans deel te nemen aan een van de grotere projecten zoals de Mini-onderneming. Een Mini-onderneming is een echt bedrijf dat ondersteund wordt door de Stichting Jong Ondernemen Nederland. Een groep van ongeveer 10 leerlingen verkoopt aandelen om met dit startkapitaal een dienst of product op de markt te brengen. Het is een echte organisatie met afdelingen zoals marketing en financiën en een heuse directeur. Wekelijks vergadert de minionderneming over het product, klantenwerving, de promotie van het product en natuurlijk over  omzet en winst. Het spreekt voor zich dat het organiseren van PR-activiteiten een belangrijke rol speelt bij het vergroten van de naamsbekendheid van de minionderneming.

Opdracht PR-activiteiten CCA08.4/3

Binnen de Afdeling voor Zakelijke en Commerciële Dienstverlening zijn vele mini-ondernemingen actief (niet alleen bij Marketing & Communicatie maar ook bij Detailhandel en Internationale Handel / Groothandel). Het is de bedoeling dat jij een van die mini-ondernemingen benadert om extra informatie te verkrijgen. Surf eerste naar de website van de stichting: www.jongondernemen.nl of naar de website van Marketing en Communicatie: www.marketingencommunicatie.nl.  

Kies een minionderneming. Zoek uit wie de directeur is en maak een afspraak. Wellicht heeft de mini een folder of een website waar je extra gegevens vandaan kunt halen. 

Als je een minionderneming hebt uitgekozen, ga je voor deze club de PR-activiteiten verzorgen. 
Blok I Evenementen

Taak 1.4.3 vraag 4

Schrijf een sponsorbrief waarin je vraagt of de geadresseerde een aandeel van de door jou gekozen minionderneming wil kopen. Richt je brief aan een bedrijf naar keuze. Leg in je brief eerst uit wat een minionderneming is. Geef dan aan om welk product het gaat. Natuurlijk onderstreep je de voordelen van het kopen van aandelen van jonge ondernemers!

Taak 1.6.3 vraag 3a,b,c,d

Een belangrijke Public Relations-activiteit is het organiseren van een evenement waarbij de minionderneming zich kan presenteren aan het publiek. Zo’n evenement moet natuurlijk goed voorbereid worden. Beantwoord daartoe onderstaande vragen.

3a Bedenk een geschikt evenement voor  de minionderneming van jouw keuze.

3b Noem twee doelen van de presentatie van de minionderneming tijdens het evenement.

3c Noem drie kenmerken van de of een doelgroep van de minionderneming.

Taak 1.7.3 vraag 4 Bezoekersinformatie.

Ontwerp een communicatiemiddel dat kan dienen als bezoekersinformatie. Het moet aan de onderstaande eisen voldoen. 

Inhoud: 

· een opvallende kop (titel);

· antwoorden op de 5 W- vragen;

· het dagprogramma met tijdsaanduiding;

· een plattegrond of routebeschrijving;

· mogelijkheden om contact te leggen met de mini-onderneming;

· een pakkende pay-off (slogan).  

Vormgeving:

· 2 vellen van het formaat A4;

· een duidelijke vouwwijze (bijvoorbeeld een harmonicavouw);

· uitvoering in full colour.

Blok 2 Evenementen

Taak 2.1.3 vraag 3

Hoera! Jouw minionderneming heeft afgelopen zaterdag de eerste prijs gewonnen voor de beste stand tijdens de nationale marktdag in winkelcentrum Hoog Catharijne te Utrecht. Er deden maar liefst 180 andere mini-ondernemingen mee op MBO- en HBO-niveau. De eerste prijs is goed voor 250 euro en een certificaat. Je gaat dit natuurlijk melden aan de pers in de vorm van een persbericht.

3a. Geef antwoord op de 5 W-vragen.

3b. Schrijf het persbericht volgens de regels.


Taak 2.3.3 vraag 7

Jouw minionderneming timmert aan de weg. Om de verkoopactiviteiten te ondersteunen stelt de Manager Public Relations voor een folder te maken.

Ontwerp een folder die voldoet aan onderstaande eisen.

Inhoud:

· een kopregel;

· de naam en huisstijl van de minionderneming;

· een tekstblok en een illustratie met informatie over het product van de minionderneming;

· informatie over de 5 P’s;

· mogelijkheden om contact te leggen met de minionderneming (feedback).

Vormgeving

· 3 kolommen tekst;

· een duidelijke vouwwijze;

· spannende vormgeving.

Taak 2.5.3 vraag 1

Zoals elke onderneming belandt jouw mini ook in een dip. Er wordt steeds minder verkocht. Na een vergadering besluit de directie van de mini om een advertentie op te stellen die geplaatst gaat worden in onze digitale schoolkrant: Kingsite.

Maak deze advertentie waarin je reclame maakt voor het product van jouw minionderneming. 

Let op: je dient alle opdrachten die te maken hebben met de PR-activiteiten uit je Moduleboek Pers en Public Relations te gebruiken voor de nieuwe opdracht. Ook de DTP-opdrachten vertaal je naar de nieuwe opdracht.
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